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Was macht mich glucklich?

Sinnsuche und Sinnversprechen in
der Postmoderne
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Liebe Kolleginnen und Kollegen,

,Wenn die Menschen aufhdren, an Gott
zu glauben, glauben sie nicht mehr
nichts, sondern alles Mogliche.“ Ange-
sichts der vielen Sinnangebote heute und
der unerfiillten Sehnstichte liegt es nahe,
die diversen Angebote und Konzepte, die
ein gelingendes Leben versprechen, (kri-
tisch) zu priifen. Viel Freude dabei!

Ihr Stefan Klug und Marcus Hoffmann
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