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Der jugendliche

Konsument 2.0
Zwischen Realitat und Virtualitat

Hinweis zur Verwendung von Webseiten:

Wir sind nicht verantwortlich fur die Inhalte exter-
ner Internetseiten. Fiir die Richtigkeit der Inhalte
kénnen wir keine Verantwortung iibernehmen. Wir
bitten daher um Uberpriifung der entsprechenden
Internetseiten vor Einsatz im Unterricht.
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@ Politik-Aktuell — jetzt im Internet

Abonnentinnen und Abonnenten von ,,Politik betrifft uns®“ konnen tiber das
Internet

== ein Materialblatt zum Thema ,,Kennen Sie Ihre Rechte als Konsument?*
sowie

= den dazugehorigen Unterrichtsverlauf erhalten. Wenn Sie sich unter
www.buhv.de/bonus/ in den E-Mail-Verteiler eintragen, werden Sie benach-
richtigt, sobald neue Materialien zum Download bereitstehen.
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